
包 装 设 计 
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前言 

• 包装设计是一门集实用技术学、营销学、美学为
一体的设计艺术科学。它不仅使产品具有既安全
又漂亮的外衣，在今天更是成为一种强有力的营
销工具。 

• 从字面上讲，“包装”一词是并列结构，“包”
即包裹，“装”即装饰，意思是把物品包裹、装
饰起来。从设计角度上讲，“包”是用一定的材
料把东西裹起来，其根本目的是使东西不易受损，
方便运输，这是实用科学的范畴，是属于物质的
概念；  
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• “装”指事物的修饰点缀。这是指把包裹好
的东西用不同的手法进行美化装饰，使包
裹在外表看上去更漂亮，这是美学范畴，
是属于文化的概念。单纯的讲“包装”是
将这两种概念合理有效地融为一体。 

• 优秀的包装，不仅在卖场会吸引顾客的注
意力，还会将产品进一步提升，是任何知
名企业所不敢忽视的市场策略。 

• 包装是商品的不可分割的组成部分，包装
大体分为个包装、内包装、外包装三种。 
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• 包装也是企业文化形象的积累和反映  

• 包装为产品而设计，产品出自于企业，包
装设计无疑也折射出企业的文化形象  

• 包装设计的表现通常由立体的包裹性设计
与平面的装饰性设计构成。 

• 立体造型形成了包装的基本性造型。 近
来，随着新材料的开发和利用也为包装设
计的造型提供了更大的空间，传统材料，
如：纸、木材、布……不再是唯一的选择。
新型再生材料和环保性材料等也使包装设
计有了更多的发展形式。 
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包装设计的种类 

• 包括产品容器设计，产品内外包装设计，
吊牌，标签设计，运输包装，以及礼品包
装设计，拎袋设计, 酒类包装计，糖果包装，
医药包装，保健品包装， 葡萄酒包装，药
品包装，食品包装，cd包装，商品包装，

茶叶包装，月饼盒包装计，手提袋包装，
白酒包装，电子产品包装，纸箱包装，香
水包装，服装包装等各类包装设计! 
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• 商品包装，已由保护产品安全、便于运输
的基本功能，发展成为信息传达、“廉价
广告”“无声推销员”及参与竞争的重要
手段。 

• 包装设计师在设计一件包装之前，必须充
分了解产品的特性。设计包装的要求实际
上与设计产品一样需由各个角度考虑，从
制造者、销售者、消费者的角度综合分析
各种因素，再进行设计。  
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包装设计的定义 

• 包装的核心是产品，现代包装的只职能包
括两个方面 

• １、保护产品 

• ２、促进产品销售 

各国的包装定义以此为前提 

Ａ、美国：包装是为产品的运出和销售的准
备行为； 
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Ｃ、日本：包装是使用适当之材料、容器而
施以技术，使产品安全到达目的地。 

Ｂ、英国：包装是为货物的运输和销售所做
的艺术； 

• 包装：是为了保护产品，使产品能够经受
住运输，储存和销售的考验，为进一步提
高包装产品的商业价值的一种技术手段。 
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包装设计的分类 

• 根据包装容器的耐压程度分为：硬包装、
软包装、半硬包装三类； 

• 按用途分为：通用包装和专用包装两类； 

• 从材料使用上分为：木箱包装、纸箱包装、
金属包装、塑料包装和玻璃包装等； 

• 从设计师角度分为：工业包装和商业包装
两类。 
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包装的功能 

• 包装最基本的功能是保护商品（防护性）、
促销功能（传达性）、便利功能（适应
性） 。其他功能均在此基础上扩展起来的。 

包装设计的宗旨 

• 为了使产品在众多的同类产品的竞争中，
从满足消费者欲求的角度去扩大产品的差
异化，以独特的个性获取消费者的注意和
喜爱，进而达到促销的目的。 
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包装的色彩 
• 包装色彩学是研究并阐明自然色彩现象的基本规
律、色彩美的规律以及色彩在人们生理和心理上
所产生的视觉效果的科学。同时还是研究色彩设
计方法、色彩描述理论和色彩复制技术的科学。  

１、 包装色彩是写实色彩与装饰色彩的有机统一  

• 包装色彩必须以实际商品的色彩作为描绘的依据，
但并不受商品色彩的限制和束缚，可以在商品色
彩的基础上进行概括、提炼，也可以根据装饰美
的需要，大胆地进行主观想象和创造，从而赋予
商品包装特定的情感和内涵。 
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• 装饰色彩则着重于发现和研究自然色彩的形式美，
研究自然色调中各种色相、明度、饱和度之间的
对比及调和规律。  

２、 包装色彩是自然色彩、社会色彩和艺术色彩的
有机统一 

• 包装色彩涉及到了自然色彩、社会色彩和艺术色
彩。 
包装色彩学从包装色彩出发，系统地反映色彩形
成与表述、色彩设计与再现的现象与规律，是色
彩构成、色度学及印刷色彩学等有关内容的有机
结合，是对包装色彩感性认识和理性分析的有机
结合。 
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包装设计的基本原则 

• 引人注目 

• 易于辨认 

• 具有好感 

• 包装设计的基本原则看起来非常简单，要
做到恰如其分地统一三方面的要求是不容
易的，从满足消费者需求上创造具有魅力
的商品视觉形象是包装设计的重要原则。 
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包装设计的组成 

• 立体造型设计：主要解决的是结构与形态
美学的关系，以及这种关系在生产过程中
的合理性，既保护商品，便于运输，仓储
的功能性等； 

• 视觉传达设计：主要是设法赋予包装立体
形态的外表，具有利于从视觉上左右商品
的销售的能力，设计的性质应趋向于商业
设计，而使用的技术手段从形式上讲，则
属于平面设计的范畴。 
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要做到包装设计充满人情味须做到 

• 主题明确 

• 言简意明 

• 诚实可信 

• 独特的个性 Ｂ
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包装设计的文字 

• 商品名称 

• 商标名称 

• 单位重量与容量 

• 质量说明 

• 用法说明 

• 有关成分说明 

• 注意事项 

• 出品厂家的名称和地址 

• 注册副标题或副标题等。 
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