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 博物馆分为大、中、小型。大型馆(建筑规模大于
10000㎡)一般适用于中央各部委直属博物馆和各省、
自治区、直辖市博物馆;中型馆(建筑规模为4000～
10000㎡)一般适用于各系统省厅(局)直属博物馆和省
辖市(地)博物馆;小型馆(建筑规模小于4000㎡)一般
适用于各系统市(地)、县(县级市)局直局博物馆和县
(县级市)博物馆。 



 博物馆应由藏品库区、陈列区、技术及办公用房、
观众服务设施等部分组成。 

 观众服务设施应包括售票处、存物处、纪念品出售
处、食品小卖部、休息处、厕所等。 

  藏品库区应由藏品库房、缓冲间、藏品暂存库房、
鉴赏室、保管装具贮藏室、管理办公室等部分组成。 

  陈列区应由陈列室、美术制作室、陈列装具贮藏室、
进厅、观众休息处、报告厅、接待室、管理办公室、
警卫值班室、厕所等部分组成。 

http://baike.baidu.com/view/4402388.htm


  陈列室的面积、分间应符合灵活布置展品的要求，
每一陈列主题的展线长度不宜大于300m。 

 陈列室的室内净高除工艺、空间、视距等有特殊要
求外，应为3.5～5m。 



 博物馆新馆的设计结合了传统
的苏州建筑风格，把博物馆置
于院落之间，使建筑物与其周
围环境相协调。 

苏州博物馆 



 

温州博物馆 



 展示设计的含义: 
1、“展示”是展示会的简称,展示的概念是“展览”
概念的的扩展。 “展览”就是将物品摆出来给
人们观看的意思，而“展示”活动是强调公众参
与活动，不仅仅是接受信息，而且要反馈信息， 

2、现代展示是一个有着丰富内容、涉及领域广泛，
展示设计是一个以环境艺术设计学科为主，涉及
其他多种相关学科的设计领域。 

3、在设计方法和程序上，展示设计具有室内设计，
公共空间设计、景观设计及视觉传达、工业设计
等方面的特点。 

 

一、展示设计概述  



展示设计分类 
• 按展示动机和功能：分观赏型展示、推广型展示、交易型                         

    展示等。 

• 按内容和性质：分综合型、专业型、命题型或经贸商业展 
示、人文自然展示等。 

• 按展示手段：分实物展、图片展、演示展示、综合展示等。 

• 按参展地域和地区：分地方展、全国展、区域性展、国际
展等。 

• 按展览规模：分大型、中型、小型、国际型、国家型、地
方型展览。 

• 按展览时间：分固定、长期、短期、定期、不定期等。 

 

 



 展示专项设计内容：包括展示环境空间设计；以文
字图象等构成展示视觉流程的版式设计；运用自然
光源和人造光源营造展示气氛的照明设计；展示活
动中使用的器具和陈列的道具与成列设计；充满意
境、情调的色彩设计；丰富其他设计及装饰作用的
绿化设计等。 

 

二、展示构成设计 



 展示设计空间分类方法：有目的分类、功能分类、规
模分类等。 

展示空间设计要点：展示氛围的强烈、品牌系统
的鲜明、功能布局的合理、便利的展架拆装系统。 

展示空间的构成部分：从功能角度来讲主要有主
体空间、展示空间、演示交流空间、销售空间、
卖品部、洽谈间、辅助空间、过度空间、走道空
间、休息空间服务设施空间。 

空间的构成样式：通道式、中心式、发射式、点
式、层次式、模拟式。 



空间的分类 

   空间可分为室内空间和室外空间两类 

展示空间的特征 

   空间的四维性；组合空间的多姿、多变性；空间
的开放、流动性；群体、时效空间的多功能性。 

展示空间的构成形式 

1、从展示空间功能来划分有： 

   展览空间（外围空间、陈列空间、销售空间、演
示交流空间） 

   辅助空间（共享空间、服务设施空间） 

2、从空间组织形式上分：总体空间和局部空间 

 



 色彩设计 

          既是展示设计的色彩方案，包括展示空间造型、
版面、道具、展品等的色彩设计。 

 照明设计 

          展示设计照明是一个系统工程。常见的展示现场
照明方式有三大类： 

  1、自然光；2、人工采光（灯光）；3、人工、自然
混合光。 

展示的色彩与照明设计 



 绿化的作用和功能：有效改善室内外环境，充分满
足观众审美观赏需求，有效组织展示空间。 

 植物配置方法与布局形式: 根据展示空间的特点及植
物的种类、姿态、香色的差异性。植物有着不同的
配置方法。 

 

展示的绿化设计 



 版面设计 

   1、包括标题的定位、字体、底版、版心色调、图片
形式、分版式等，是在总版式确定后，各个具体版
面的排版。 

   2、版面的形式法则以多样统一为支柱，包含整体、
对称、对比、均衡、调和、比率、韵律、分割等。 

 展品设计 

   展示场所所有的物品称为展品。 

展示的版面与展品设计 



 展示道具设计是展示空间设计的重要构成部分，它
的形态、材质、肌理、工艺、色彩、结构方式等，
在展示风格形成中起到决定的作用，我们在后边的
课中重点讲解这部分内容。 

 

展示道具设计 
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三、展示设计基本法则 

展示设计的 
视觉元素 



 比例与尺度 

 重复与渐变 

 对称与均衡 

 对比与统一 

 节奏与韵律 

 其他 

设计的形式法则 

设计的形式法则 



比例尺度：展示设计中比例和尺度，是指展示空
间形态之间以及与人之间的空 间尺寸和关系。 

重复与渐变：重复—优点单纯、清晰、平和、无
限之感。缺点：过分统一时会产生枯燥感，缺乏
变化。 

对称与均衡：是指展示空间以及其中各种形态之
间构成的可以给人 以平稳的视觉感受的型体之间
的关系。 

 



统一与对比：统一，是把两个或两个以上相同性
质但不同量的物体放置在一起，或把几种不同性
质但相近似的物体放置在一起，并以某一艺术手
法对它们进行整合、归纳、一致化处理，给人以
相 一致的融合的舒适感的艺术效果。对比，是指
把两个或两个以上数量的，形象感觉有明显差异
的 物体并置在一起，形成鲜明对照的 艺术效果。 

节奏和韵律：是既有区别又互相联系的形式。节
奏是的律的纯化，且有单纯和明确形式要素的特
征。韵律是竹奏的深化，是情调在节奏的运用。 



 

重复与渐变 



展示设计的策划及前期工作：前期工作虽然还不
是真正意义上的设计工作，但包括了许多设想、
筹备和组织、资金筹集、广告、宣传活动等工作。 

 

组建筹备机构 

四、展示设计程序 
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总体脚本 

    主要内容包括展示活动的目的与要求、指导思想、
基本原则、主题与内容、展品及资料的征集范围与
方法、展出的规模及面积、表现形式与手法、艺术
与技术设计、施工管理要求、展出时间与地点等。 

细目脚本 

主要内容包括各章节的主副标题及内容、实物图片
选择及数量、图表（统计数据）以及对道具、陈列、
照明、装饰、材料工艺、表现媒体、表现形式等的
建议。 

 

编写文字脚本 



展示资料的征集：根据文字脚本的要求，由专门
工作人员负责对展品资料的征集与选择，对所有
展品均进行逐一登记、注册、编号，标明选送的
单位名称、品名、规格、特征等，并留存底册。 

展示项目书：是具体细致的展示文字编辑工作，
是细部设计意向的反映。是根据总体脚本的内容
要求以及征集的实物、图片、文字等资料，详细
编写出每个单元的主副标题、文字说明、展品和
图片的种类与数量等，对必备的道具与陈列，照
明环境与色彩的特殊要求，确定演示、放相、播
音等活动时间与顺序安排。 

 



展示艺术设计：又称为“图式设计”，是展示设
计师将自己的创造性思维由文字脚本变为形象意
图的诉诸表达过程，贯穿在总体设计与单项设计
之中。 

技术设计：具体相关内容包括：绘制精确尺寸的
平面图、立面图、照明与动力配置线路图、道具
制作工艺图及一些特殊设计（音响、电子设施计
划和防盗设施等）。 

实施施工计划：艺术设计与技术设计方案经过一
定程序审定后即可进入实施施工阶段。 

 

 

展示的技术与艺术设计 
 



 展示设计环境的总体规划 

 展示设计基调的确立 

 选择展示空间的构成或形式 

 提出展示设计局部构思 

 实施进度的安排 

 施工制作的材料计划 

 设计实施的经费预算 

展示的总体设计 



五、展示空间设计 
• 展示空间设计要求：功能要求、心理要求、
效益要求、审美要求。 

• 空间设计的基本原则 

1、合理确定观众参观的流线 

2、以最有效的空间位置展示展品 

3、重视展示空间的安排性和可靠性 

4、保证展示活动的辅助设施空间 

5、注意协调总体和局部的空间关系 



 展示的道具分类 

   1、标准化系列展具：展架、展柜、展台、展板与展
屏、护栏与标牌立座、橱窗等 

   2、特作式展具 

   3、标准化与特作相结合的展具设计 

   4、展示用的各种小道具 

 

 

展示的道具设计 



 展架 

      展架是用以吊挂、承托展板，或与其它部件共
同组成展台、展柜及其它形式的支撑骨架器械，也
可以用它作为直接构成隔断、顶棚及其它复杂的立
体造型的器械，是现代展示活动中用途最广的道具
之一。 
 

展架类型 



 

折叠式展具 



零部件拆装式展具 

八棱柱展架 

 



套装式展具 



 展台 

     展台类道具是承托展品实物、模型、沙盘和其它装饰 

物的用具，也是实物类展示的重要设施之一。 

     作用是既可使展品与地面彼此隔离，衬托和保护展品，
又可以进行组合，起到丰富空间层次的作用。 

      根据用途分为：实用型与装饰性 

 

展台类型 



根据造型分类： 

 1、台座类展台 

 2、积木类展台 

 3、书写台类展台 

 4、支架类展台 

 …… 

 



积木类展台 

 



支架类展台 

 是支撑、吊挂或拼联展品的辅助道具，大多用
于展台、展板或展柜内。 



 展柜 

        展柜是保护和突出重要展品的道具，展柜类按照

展示的方式分，通常有单面展柜、多面展柜、橱窗
景箱、灯片灯箱等，也可按照展柜的高低来区分。 
 

展柜类型 



 

中心立柜           立柜 



陈列用柜 
 是保护和突出展品的重要器具，包括展厨、展
柜、布景箱、保护罩等。 

 

 





 是单面观赏的龛橱式大展柜。内置“仿真布景”，使展示
效果更为生动逼真。 

 橱窗式景箱是只供一个方向观看，类似橱窗的展柜，内部
可以设置各种场景，使展示对象呈现在一个“真实”的环
境中，使展示过程更加生动。橱窗景箱一般高度均超出入
的视线高度，或者更高；深度和阔度可根据实际需要确定。
为突出展示的“真实”效果，在照明的设计上往往采用舞
台灯光的方式。随着计算机多媒体技术的应用，在一些要
求较高的展示中常常采用计算机来控制场景的声音、灯光
和影象等，造成一种虚拟的“真实感”，以加强展示的效
果。 
    

 

布景箱 



 



 展板 

     展板主要用来张贴平面展品（照片、图表、文字、
图纸和绘画作品）和分隔室内空间的平面道具，根
据需要可以钉挂立体展品。 

 

展   板 



 展示版面内容所用的展板，大多是与标准化的系列展架道具相
配合的。也有些是按展示空间的具体尺寸而专门设计制作的。
展板的设计和制作也应该遵循标准化、规格化的原则．大小的
变化要按照一定的模数关系，还要兼顾材料和纸张的尺寸，以
降低成本，方便布展，同时也方便运输和贮存。 
    用作隔墙的展板尺寸可以大些，宽度从160、180、200到240
厘米等，高度从240、260、300至360厘米不等；这些当作隔墙
的展板，既可以在上面直接裱糊纸张、照片或不干胶亦可以在
上面悬挂轻质的展板。 
    另一类用于拆装式展架上的镶板，或吊挂在墙体上的展板，
尺寸都不宜过大，且大多按一定模数递进。如一般常用的规格
以30为模数，如：60X90、60x180、90x180 、120 x120、240x 
240厘米等多种。 
 



 在展示设计中，根据不同的展示对象，需要使用各种不同
的辅助设施。 

    如服装的展示，有各种服装专用的模特、胸架、衣架等；
书籍展示，可用到大型的书架及阅览架。还有一些展品的
陈列也需要用一些特制的支撑或固定器械，这些辅助的设
施或器械除了采用部分标准化的配件组合外，有些还应该
根据展示的实际需要，专门设计制作。 
    护栏是展示中用来围合一定的空间，指示、引导观众
流向并保护展品的设施。护栏分固定式和移动式两大类。
博物馆等永久性的展示中常用固定式的护栏；现在更多的
是采用灵活、机动的移动式护栏。 
    标牌底座的构造形式也比较多，构成原理与护栏立柱的
形式差不多。组合系统中多利用护栏配件装配，也可以根
据具体情况加工定制。  
 

辅助设施 



 主题展示(如博物馆、公共场所等)的展示设计方案 

作业要求： 

1、要有预想平面图， 

2、做立体模型，有必要的展具，有视觉识别设计。 

3、有设计说明 

 商店专柜展示设计方案 

作业要求： 

1、要有预想平面图， 

2、做立体模型，有必要的展具，有视觉识别设计。 

3、有设计说明 

以上两题选做一题，可分小组来做，小组成员不超过3人。 

作   业 



 



 


